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	內文：
【鏡傳媒報導】以提神飲料康貝特及靈芝王等健康食品走紅的台灣本土第一大傳銷公司葡萄王集團，年營業額逐年成長，直逼百億元大關，股價4年內飆漲7倍至每股逾2百餘元，上個月甫獲《天下雜誌》評選為「最佳聲望標竿企業」，竟驚爆將過期產品回收改標及改瓶裝後再上架的醜聞，疑被改標的產品包括熱銷近20年的靈芝王、多醣靈芝王及Q10納麴E、晶識王等共6項知名產品總數近20萬顆，恐已全遭消費者吞下肚！
 
11月初，葡萄王集團獲《天下雜誌》評選為「最佳聲望標竿企業」生技製藥類第二名，這家本土老字號公司，去年營收衝高到71億元，今年正挑戰百億元大關，股價更在十月飆上歷史新高282元，國內不少酵素類產品與藥品都是由葡萄王代工，公司前景一片大好。
 
但鏡週刊卻接獲爆料，葡萄王涉嫌將原本應該銷毀的過期產品，竄改標籤，延長有效期限，重新包裝後再販售給消費者，連熱銷近20年的招牌產品「靈芝王」也赫然在列，標榜保健強身的健康產品，卻以不健康手段欺騙消費者，讓原本期待花大錢可以買到健康的民眾，無辜受騙，吃下這些過期品，不僅得不到健康，還有可能傷到身體，行徑十分可惡！
 
鏡週刊取得葡萄王集團內部文件「成品報廢報表」，從表單上可以明顯看出，2012年底葡萄王回收靈芝王、樟芝王等91項報廢產品，至少有靈芝王、多醣靈芝王、Q10納麴E、晶識王、UA-3美纖菌、（五日窈窕）短期決戰等六樣產品，涉及改標後再重新分裝上架販售。
 
在葡萄王的「成品報廢報表」附件說明中，開宗明義就提到「經營業處討論後，請將以下品項整理後於通路使用」，其中，葡萄王的明星級健康食品「靈芝王」，高達11萬餘顆已經過期，葡萄王公司竟然全部竄改有效期限，明明2012年到期，卻延長到2015年，是所有竄改產品數量最多的一種。
 
葡萄王出品的靈芝王有靈芝界第一品牌之稱，年銷售平均逾千萬顆，營收上億元，靈芝王廣告宣稱可補充免疫力，180粒裝加贈30粒二瓶組，要價2790元，葡萄王曾針對靈芝王產品，打出「接吻幫助免疫調節、有靈芝王不必接吻一個人也可以」電視廣告，令人印象深刻，如今卻爆發欺騙消費者行為。
 
鏡週刊掌握的該批文件，上頭的傳真機號碼，正是葡萄王總公司的電話，顯示是內部人員利用公司傳真機傳給外面，文件中除了有基層人員簽字，經理欄更有該公司經理曾政富蓋章，押署日期為102年（2013年）1月14日，執行副總欄由現任董事長曾盛麟簽署，董事長欄則蓋有已故葡萄王創辦人曾水照印章，顯示改標變裝是由公司層層負責的共犯結構所為。
 
知情人士指出，當時葡萄王創辦人曾水照身體健康狀況不佳已住院，應已無法決行，集團當時是由曾水照留學英國的小兒子，現年43歲的曾盛麟掌舵。知情人士說，曾盛麟在2013年改標案發生時，已是集團最高決策者，至於現在是否持續該項惡行，市售有無其他過期品流通，台北地檢署日前已接獲檢舉，並分案偵辦中。




心得: 一般來說，架上的產品過期之後，應該要回收後丟棄，葡萄王將過期的產品回收之後不但沒丟棄處理，還竄改有效日期，重新包裝在上架賣給消費者，這種欺騙消費者的行為，是非常不好的行為，不僅消費者的購買意願大幅降低，商譽也會變差，希望政府能夠嚴查嚴懲，使這種黑心企業能夠消失。
[bookmark: _GoBack]引注資料：http://news.tvbs.com.tw/politics/696283

	



